crossvertise

the media marketplace
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Die crossvertise-Plattform n crossvertise

A

the media marketplace

Die erste Anlaufstelle rund um Werbung

NACHFRAGER

Werbende
Unternehmen

ANBIETER

M4 Crossvertise W et < | Kot | Logn | Regstreren < O 4]

Print
Buchen Sie Ihre Werbung schnell und giinstig direkt on

 groBte Mediadatenbank DeuticHiands v volie Transparenz
 einfiche Avcwahl V kostenlaser Telafonaipport

—
<

Topangebote
Buchen Sie Werbepakete zum Festpreis.
Bastane 40 hre Kampagne 21 TopeKond!

AuRenwerbung

Radio

Agenturen

Mobile

=  Auswahl- und Planungsassistenten, sowie detailliierte Hintergrundinformationen erleichtern Suche und Entscheidung
= Kostenlose Beraterhotline mit erfahrenen Mediaexperten
= Vermittlung weiterfihrender Beratungs- und Kreativleistungen

Planung, Einkauf und Abwicklung so effizient wie noch nie!
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In drei Schritten zum optimalen Werbe-Mix ).4 Crossvertise

the media marketplace

So buchen Sie Werbung schnell und giinstig!

= Schneller Uberblick — einfacher Vergleich

= Transparente Medien- und Preislibersicht
Uber den Gesamtmarkt

Effiziente Kommunikation und Rabatt-
Verhandlungen Uber die Plattform

=  Preisvorteil durch einfache Buchung tber die
Online-Buchungsplattform

= Individuelles Angebot auf Anfrage tber das
crossvertise-Mediabriefing

= Kostenlose Hotline mit erfahrenen Beratern

= Weiterfiihrende Leistungen wie Planung,
Produktion, Kreation, PR, Direktmarketing
und Co. Uber spezialisierte Partneragenturen

20.05.2014 crossvertise GmbH 3



Alles beginnt mit dem ersten Schritt... n crossvertise

A the media marketplace

Das Wichtigste zuerst: Registrieren Sie sich bitte auf der crossvertise-Plattform!

So geht’s:

Klicken Sie auf , Registrieren“ am oberen Seitenrand
oder nutzen Sie den pinken Registrierungs-Stern —
dieser begegnet Ihnen an vielen Stellen unserer

1. kKontakt ~ | Login ~ | Registrieren ? _\F;’Wal‘enkorb

Plattform!
o : i Erstellen Sie ein neues Kundenkonto — Sie kénnen
- e sich auch bequem mit einem bestehenden Google-,
e Voot Yahoo-, Microsoft- oder LinkedIn-Account anmelden!
Linked (2} Sie erhalten nun einen Bestatigungslink. Klicken Sie

diesen, um die Registrierung abzuschliel3en.

Sind Sie an weiteren Medien aus unserem Angebot interessiert? Informieren Sie sich iber Ihr gewiinschtes Medium durch Klick auf die Schaltflache:

EJ E E E kénnen diese direkt ber crossvertise buchen!

3 Jneer Medienkaalog Nun sehen Sie die Preise aller Werbemedien und
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Der Buchungsprozess - Plakat ).4 Crossvertise

the media marketplace

Beispiel Plakatwerbung

In drei Schritten zur optimalen Plakat-Kampagne

.

1 Suchen & Finden 2 Auswahl & Warenkorb 3 Buchung & Check-Qut
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Der Buchungsprozess - Plakat bv‘

A

So buchen Sie Plakate einfach und schnell — Suchen und Auswahl

1

2.

Geben Sie Thre gewiinschte Adresse ein, an der Sie werben michten.

erbetrigerart 7

GroBflache

B Ganzsaule

( Super-Poster

Grilne Werbetragericons
représentieren
Werbetrager, die noch nicht
von Thnen belegt wurden.
Schwarze Icons wurden
bereits belegt.

Reprasentiert viele

Werbetrager an

einem Ort, ein
Kick auf das Icon fishrt zu
einer genaueren Ansicht.

Grine Einkaufswagen sind
verfugbar, Schuarze sind
bereits in Threm
Belegungsplan und Graue
sind nicht verfigbar.

20.05.2014

Adresse
v Google

Geben Sie den Zielort in die Suchleiste ein

[ 5

Grodfsche

og

Super-Poster

jp— Ee—— -
in 3 . = Zrolfliche
Lo q = (K| §€ Kate v alC =
oA B B o
E /i il I _ IR R | e
= g ~ R che e
E-sf Sropnacne Rosenheimer $t.112/0rl2ansT. Ort: Minchen
Jcid, g = e

408

Museumsins|

tsches i
useum

Munc| = De

abistrag| Deka
2 Dekade 16 2 reis

'EDeka:e”(”DﬁiD‘:-E-‘Dle‘ﬂPre\S‘
L I eV
T 2, =

S

Gewerbey 2

-, Volkssternwarte

Oristeil: Berg am

FLZ: 21660

Klebeblock: A4

5 Dekade 10 (04.04.2014-15.04.2014) Prais:

E.’ Dekade 11 (15.04.20714- 25.04.2074) Prais:

W Dekade 12 (25.04.2014- 06.05.2014) Preis:

< Dekade 13 (06.05.2014- 16.05.2014) Preis:

 Dekade 14 (16.05.2014 - 27.05.2014) Preis:

= Dekade 15 (27.05.2014- 06.06.2014) Prais:

%’ Dekace 16 (06.06.2014-17.06.2014) Prais:

+) Kulfabrik § E*.’ Dekade 17 (17.06.2014 - 27.06.2014] Preis:

nerl™hic e

inchen E
ardGrler Siral !n

£
Jale & “Martin- {rie 5 i
e & Kantendatzn @ 201 4 GeoBasis- DE/EKG (52008). Google

AnschlieRend konnen Sie auf der interaktiven Karte
die passenden Flachen auswahlen, hier steht lhnen
Google Streetview zur Verfligung.

Rosenheimer Str112/0rleanstr

Laim

Tagespreis: 2600 EUR
Belzuchiung: beleuchiet

286,00
260,00
286,00
260,00
286,00
260,00
286,00
260.00

crossvertise

the media marketplace

[ — Druckkostenberechnung

Wahlen Sie dann den passenden Werbezeitraum

aus — Bei Plakat handelt es sich hierbei um Dekaden

crossvertise GmbH

(Belegungsdauer 10 — 11 Tage) — und legen Sie lhre
Auswahl anschlieBend in den Warenkorb.



Der Buchungsprozess - Plakat ).4 Crossvertise

the media marketplace

So buchen Sie Plakate einfach und schnell — Buchung und Abwicklung

3 Warenkorb [ 7 vwie
° Belegungen filtern nach Status { N . R b - l
Geplant Stomiert | ¥ g 7+ Sofort buchen > |

{7 Alle Belegungen als Excel exportieren ‘

AuBenwerbung

Ansicht: [P orae | Torma ot Im Warenkorb kdnnen Sie lhre Auswahl
Medium PLZ Ort Dekade Art Beleuchtung  Thr crossvertise Preis bequem per Mausklick buchen.

Vermarkter: Jost von Brandis Vermf:giwg&
Miinchen ﬂ
Rosenheimer Str.112/0rleanstr. 81669 | (Berg am 16 A (06.06.2014 - GroBfldche | beleuchtet 286,00 EUR .. .
@) Lom) 16002019 Dort kénnen Sie auch den Plakatdruck dazu
Miinchen m
Rosenheimer Str.112/0rleanstr. 17 A (17.06.2014 - . o g «“
* & s 61669 Gergam 26062019 oW | ot buchen und unter ,,Meine Motive“ lhr(e
Miinchen H
?ff;]”he‘m” SRER I 81669 | (Berg am L [2077'006;;22001144; GroBflache | beleuchtet 286,00 EUR o Pla katm OtIV(E) h ocC h I a d en.
Laim) o
@ Rosenheimer Str.112/Orleanstr. T MB“”“hE" 194 (08.07.2014 - oo | euchtet TR @
(1'/,3] (La‘er;g) am 17.07.2014] robfiache eleuchte i
1.082,00 EUR
Alle auswahlen f Nichts auswahlen Listengesamtprais: 1.092,00 EUR
‘ Auswahl ldschen | Agenturprovision: -163,80 EUR
‘ Auswahl verschieben | in Warenkorb  Warenkorb von Max Mustermann ¥ EeerEiiz e L53;EUECE .
e Thr crossvertise Preis:  1,092,00 EUR Mein Warenkorb
Meine Auftrédge
Meine Nachrichten (0)
% Produktionskosten fiir Plakate: 167,32 EUR o Meine Media-Briefings
Beschreibung Anzahl Gesamtpreis Meine Motive
B Poster Format: Grossflache Mein Konto
Druckkesten (enthélt Ersatzexemplare) 3 149,50 EUR
versandkosten filr die nétige Anzahl an Versandadressen 1 17,83 EUR
167,32 EUR

dukti sh b °‘

Alle dargestellten Preise sind Netto-Preise und verstehen sich zuzuglich der gesetzlichen Umsatzsteuer.

20.05.2014 crossvertise GmbH 7




Der Buchungsprozess - Print ).4 Crossvertise

A the media marketplace

Beispiel Printwerbung

In drei Schritten zur optimalen Print-Kampagne

s

1 Suchen & Finden 2 Auswahl & Warenkorb 3 Buchung & Check-Qut

20.05.2014 crossvertise GmbH 8



Der Buchungsprozess - Print ).4 Crossvertise

the media marketplace

So buchen Sie Printwerbung einfach und schnell - Suche und Auswahl

Verbreitungsgebiet: Stiddeutsche Zeitung

| Avsing  Plafferholer  |pEEmpRRGAN A Lanosnur
= usga ~
—eny Sriche <3 Joabingen  Afing  chach G
JE0-oUCne [ A B N W o
Cr b, Q zur Detailsuche
°
Titelname Zeige 1 - 25 von 12778 Ergebnissen Ergebnisse pro Seite Wo mdchten Sie werben? T 3
[ Ausgaben einbeziehen . T - E]
< RUETENPNLEN - 50 ||100 200 wal
A Y Ogle
Google | | gm0 SRlRSl LS

Titelname Typ Verlag

m "Schule und was dann?" - IHK Frankfurt am Publikums- di tinfe "
Main zeitschriften mediaprint Infoverel Filtern
| L]

D Publikums- 2
- B #3 - Lwving At Magazine e Catharina van Zwol & e s
O Eikar 2 | weiterte Ga =)
T Publikums-
O rusitams- B | o uitur Magazin e UMM Stadtillustrierten
zeitschriften - ' T
B 09 Kutur Magazin v Veriag M. Faste e i
\_/BZE\(SCN\REH el
Publikums-
()[f] Fecherschrien @ .ren - Niirmberg und Bamberger Raum e e madin Buchen Sie jetzt Thre Printwerbung. Berechnen Sie den Preis fiir Thre individuelle Anzeige und schalten Sie Thr Inserat direkt online.
[ Publikums- K Fachzaitschriften | Henrich Publikationen GmbH Anzeige buchen || Beilagen & Adspecial
Zaitschriften- Anzeigenpreis
Kombination B | r0301 Magazin Berlin Publiums UMM Stadtillustrierten GmbH N )
zeitschriften . crossvertise-Preis  30.888,00 EUR
O3] Fachzeitschrifien- [030] Magazin Berlin (Tarif fur Publikums- N — Anzeigentorma .
Kombination Regionalkunden) zeitschriften g Preisliste ab 01.01.2014 (Nr. 772) Wunschplatzierung 2
([ zeitungen Publikums-
(i} B | 112 Freunde - supplement i 11 Freunde Verlag GmbH & Co. KG Galig von: 01.91.2014, Gilkig bis: =i
u@ Anzeigenblatt
[ 128 - oas Magazi cer geriner Publikums- P S usgabe ! | | Gesamtausgabe v
(0[] Mitteilungsblatt Fhilharmoniker zeitschriften g & 7um Belegungsplan hinzufiigen
([ supplement Zeige 1 - 25 von 12778 Ergebnissen Ergebnisse pro Seite Sortieren nach Verbreitngsgeblet | @ auf karte anzeigen

v Format
([ sonstige zeitung 1123|512 E] s0 |100/ 200  Titelame

Erscheinungsweise Mo-Sa Anzeigenbreite 138 mm

?
Zeitungsteil Textteil | k.A. Anzeigenhohe 528 mm

. Berechnungsvolumen 1584 Anzeigen-mm
Anzeigenart ! | Formatanzeige

Geben Sie einen Titelnamen in die Suchleiste ein

oder nutzen Sie unsere Geo-Suche. somplgel netetn & Sz

Bunddurchdruck ? | Nein

Die Flatzierung auf der
Seite wird vom Verlag
festgelegt. Die Vorschau
ist ohne Gewahr.

Spaltenanzahl ? 3

Anzeigenhohe 2| 528,00 mm (Min:0 mm, Max: 528 mm)

) T
Farbigkeit ? ﬂ 3c | 2 | sw

AnschlieBend kdonnen Sie in der Treffer-Liste den passenden Titel bzw. die passende Ausgabe auswahlen.
Wahlen Sie dann das gewlinschte Anzeigenformat (inkl. Formatvorschau), die Farbigkeit und die Platzierung aus,
wahlen ein Erscheinungsdatum und legen Sie lhre Auswahl anschlieBend in den Warenkorb.

Bei Zeitungen und Anzeigenblattern steht lhnen auch die Verbreitungsgebietsanzeige zur Verfligung!

20.05.2014 crossvertise GmbH 9




Der Buchungsprozess - Print

n crossvertise

the media marketplace

So buchen Sie Printwerbung einfach und schnell — Warenkorb und Abwicklung

Warenkorb 7 e
; Name des Warenkorbs D Belegungskalender Details
.
Unbenanriter Warenkorb 1 [ warenkarb: unbanannter Warenkorb 1
Kampagnenbeschreibung ﬂ Belegungen: 1
Freis (Geplant): 30.888,00 EUR
Gesamtbetrag: 30.888,00 EUR
ngen filtern nach Status
# Unverbindiiches Angebot anfragen % Sofort buchen >
&erm Gebucht | stomiert L =
1 Alle Belogungen als Excel exportioren |
Print.
ansich: [T Prese | Temne | Motve
Ausgabe Ausgabe Verdffenthchung Format Ireite hiihe  Thr crossvertise Preis
Vermarktersumme:
L vermarkter: Siddeutsche Zetung GmbH 30.888,00 ﬂ.‘
0 | [ suddeutsche Zetung Gesamtsusgabe 05.04.2004 - 138,00 mm | 528,00 mm 30.688,00 ek | [
30.888,00 EUR.
wwdhian f U Listengesamtpreis: 30.858,00 EUR
Auswahl Kschen Agenturprovisen: -4.633,20 EUR
"~ rb von M crossvertise Gebdhr: 4.633,20 EUR.

Thr crossvertise Preis:  3(0,888,00 EUR

Im Warenkorb konnen Sie lhre Auswahl
bequem per Mausklick buchen.

Dort kdnnen Sie unter ,,Meine Motive” auch
Ihr(e) Anzeigenmotiv(e) hochladen.

Mein Warenkorb
Meine Auftrage

Meine Nachrichten (0)

Meine Media-Briefings
Meine Motive

Mein Konto

20.05.2014
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Der Buchungsprozess - Radio ).4 Crossvertise

A the media marketplace

Beispiel Radiowerbung

In drei Schritten zur optimalen Radio-Werbekampagne

ANTENNE DUSSELTORF - AaGos ot uchen (=]

.

1 Suchen & Finden 2 Auswahl & Warenkorb 3 Buchung & Check-Qut

20.05.2014 crossvertise GmbH [



Der Buchungsprozess - Radio

p.4 Crossyertise

So buchen Sie Radiowerbung einfach und schnell — Suche und Auswahl

20.05.2014

I

ermarkter
Zielgruppenalter
‘on - Bis

Wo machten Sie werber
, Google

() [ Einzelsender

UE Senderkombination

(m] E Webradio-
Kombination

-] B Webradio

Zeige 1 - 25 von 597 Ergebnissan

B

oo e O

a

Sendername
100,6 Motor FM

100'5 DAS HITRADIO.

104.6 RTL

105.9 Radio Paradiso Frankfurt
(0der)

105'5 Spreeradio

106,9 Radio Gong (Wurzburg)
106.4 TOP FM

107.7 Radio Hagen

1LIVE

89.0 RTL

alster radio - 10618 rock'n pop -

einzeln nicht belegbar

Zeige 1 - 25 von 597 Ergebnissen

Geben Sie einen
Sendernamen in die

Suchleiste ein oder nutzen

Sie unsere Geo-Suche.

25-49 Jahre

14-39 Jahre

Ergebnisse pro Seite

@50 100 200

Tielgruppe  Musikformat
20-39 Jahre | Alternative, Elektro

25-49 Jahre | AC

14-49 Jahre | Hot AC
30-49 Jahre | Soft-Pop und Soft-Rock
30-59 Jahre | Oldie based AC

14-39 Jahre | AC, CHR

Die besten Pop- und Rocksongs
aller Zeiten

20-48 Jahre | AC

Topaktuelle Chart-Musik sowie
innovativer Fop und Rock

14-39 Jahre | CHR

20-49 Jahre | AC

Sortieren nach

Sendername v

Vermarkter

RADIO MARKETING
SERVICE GmbH & Co. KG

AS&S Radio GmbH
AS&S Radio GmbH

STUDIO GONG GmbH & Co.
Studicbetriebs KG

AS&S Radio GmbH

STUDIO GONG GmbH & Co.
Studichetriebs KG

STUDIO GONG GmbH & Co.
Studiobetriebs KG

Westfunk GmbH & Co. KG

AS&S Radio GmbH

AS&S Radio GmbH

AS&S Radio GmbH

Sendegebiet: ANTENNE DUSSELDORF

Bei allen Sendern steht Ihnen
auch die Sendegebietsanzeige

zur Verfiigung!

crossvertise GmbH

ANTENNE DUSSELDORF - Radiospot buchen i

Schalten Sie Thren Radiospot auf ANTENNE DUSSELDORF schon ab 2,00 EUR pro Sekunde. Klicken Sie auf auf die jeweiligen Zellen in der untenstehenden
Zeittabelle, um einen Spot in der gewiinschten Lange zu buchen.

Preisliste: 7 | 2014 (ab: 01.01.2014, bis: 31.12.2014) Anzahl Spots Gesamtpreis

5 570,75 EUR

% 7um Belegungsplan hinzufiigen

Spotlange: 7| 15  Sekunden

Spotart: ?
B -

sendegeblet: | @ auf Karte anzeigen

Kalenderwoche: 2| | _ | 34 | 4+ | Beginn: 07.04.2014 Ende: 13.04.2014
Stunde Mo Di i Do Fr sa So
00:00-01:00| 3000 D o®| 3000EHo®| 3000 3:00=0®| 300 EHo®E| 30000 30,00 (=
01:00-02:00 30,00 & 0| 3000 0% | 3000 0| 3000 0% | 3000 EH0E | 30000 30,00 =
02:00-03:00 3000 D o®| 3000 0% | 3000 0| 3000 0% | 3000 EH0E| 30000 30,00 =
03:00-04:00 30,00 Do | 3000 0% | 3000 03| 3000 E0% | 3000 EH0E| 30000 30,00 =

+ +
+ +
+ +
+ +
04:00-05:00| 30,00 =)0 | 3000 o | 30,00 Sl ofH | 30,00 o | 30005 0@ 30,005 0% 30,00 0#
uﬁ:w—uwu 30,00 ) 0 B 30,0050 | 300008 | 30000 | 30,00 )o@
06:00- 07:00| 170,25 ) 0 B 17025 F 0 ® | 170,25 5 0B 154,50 E 0@ | 151,50 = o @
07:00- 08:00| 17025 C) o | 170,25 =) o # | 170,25 ) g 170,25 = o8 | 154,50 ) o @ +

+ +

+ +

) +

08:00-09:00 17025 C) 0| 17025 o | 17025 Do @ | 17025 F 0¥ | 170,25 El o# | 154,50 o

151,50 =
151,50 =

09:00- 10:00| 16275 Cl o H | 162,75 ) 0¥ | 162,75 [ o ¥ | 162,75 H oH | 162,75 o | 162,75 H o 157,50 =

10:00-11:00| 16275 )0 | 16275l 0 | 16275 CloH | 16275 [ oH | 16275 FloH | 16275 o 157,50 [=1 0

AnschlieRend kdnnen Sie in der Treffer-Liste
den passenden Sender auswahlen.

Geben Sie die Lange lhres Spots in das
entsprechende Feld ein und wahlen Sie dann
die gewiinschten Ausstrahlungszeiten durch
Klick auf das ,,+“-Symbol aus. Der Preis fiir
Ihre Belegungen berechnet sich
automatisch. Legen Sie |hre Auswahl
anschliefend in den Warenkorb.




Der Buchungsprozess - Radio ).4 Crossvertise

the media marketplace

So buchen Sie Radiowerbung einfach und schnell — Warenkorb und Abwicklung

3 || e e meriniches Anstos nivapen | [
Angeiragh | Gebuclt | Sormiert
L]

0 Alle Belegungen als Excel exportieren |

Radio | AuBenwerbung

vidiom Ausgabe Motiv Motivare Moty wahien the preis Im Warenkorb kénnen Sie lhre Auswahl
[[]| vermarkter: RADIO MARKETING SERVICE GmbH & Ca. KG ‘626,20 FuR i
|7/ B [ antenne savern Stem | Print Stem [se] zuweisen 285550 EUR | [ bequem per MaUSkIICk bUChen'
1| A | anTENNE BAYERN - - Stem [aa] muweisen 152475 EUR | [@
E B T - - e |I| Tuweisen E56, m .o . . .
S e o T o el Dort kénnen Sie unter ,Meine Motive“ auch
|3 [ anrenne savenn - |- sem L] moweser swer @ lhr(e) Spot(s) hochladen.
11.620,20 EUR

Alle auswihlen | Nichts suswihlen Listengeszmtpreis: 12,755,52 EUR

Auswahl léschen Agenturprovision: -1.E88,74 EUR

Auswahl verschieben in Warenkorb | Cabaret [l rossvertise Gebihr: 1,888,24 EUR
Thr Preis: | 12.755,52 EUR

Mein Warenkorb

Meine Auftrédge

Meine Machrichten (0)

Meine Media-Briefings

Meine Motive

Mein Konto

20.05.2014 crossvertise GmbH [3



Der Buchungsprozess — Online/Mobile ).4 Crossvertise

the media marketplace

Beispiel Online/Mobile-Werbung

In drei Schritten zur optimalen Online/Mobile-Kampagne

——

1 Suchen & Finden 2 Auswahl & Warenkorb 3 Buchung & Check-Qut

20.05.2014 crossvertise GmbH |4



4 crossvertise

the media marketplace

Der Buchungsprozess — Online/Mobile X

So buchen Sie Online/Mobile-Werbung einfach und schnell — Suche und Auswahl

Formattyp Werbeformat ™
Display Wallpaper
oislay Medium Rectangle
& sonderformat Banderole Ad (Banderole individuell)
Zeige 1 - 25 von 7043 Ergebnissen Ergebnisse pro Seite Sortieren nach D‘Sp:ay
oisloy
102031... 1282 50 100 200  Mame (aufsteigend ¥ orm:
A gabe)
Waien Sle den Precty 3 Hame Sachgruppen Abrechnungsmethoden Vermarkter |
— netpoint media
—te B3| ooaife.de Freizeit, Internet TKP gmih b
= s
Filtern 000D o . Festpreis / Woche, Festpreis / 2 Wochen, Deutschland
3| 1000praktika. de wirtschaf/Finanzen/528 | oo fild :"QWDchen i Mediengesellschaft
bt Mame: zeit.de - Run of Site
03 | 1000ps.ce Auto und Verkehr TKP 3:3;’2:3:;2' .
et otor Presce Werbeformat: Wallpaper
+ O Auto und Verkehr 3| 000ps.de Auto und Verkehr TKP Stuttgart GmbH &
Co. kG Abrechnungsmethode: TKP
» [ Computer und Technik ar
L 104.6rtl.c Medi TKP Radiove ket N P . A P
L oeoticom saen i — Geben Sie Ihr gewiinschtes Start-Datum und eine Anzahl der gewiinschten
0| 0+ 5t.com e — e Kontakte ein. Sie sehen unter Budget die errechneten Kosten fiir Thre
) oS Angaben.
g Displey L3 co46rt.com L s Vermarktungs Wenn Sie mdchten, kdnnen Sie ein End-Datum angeben. Das Werbemittel
o GMEH & Co. K& wird dann vom Adserver (iber das angegebene Zeitintervall so oft
] video Zeige 1- 25 von 7043 Ergebnissen Ergebnisse pro Sete Sortieren nach angezeigt, dass die Anzahl der gewiinschten Kontakte erreicht wird.

-] Streaming Ad B
7] 9 112030282 so0 | [100|(200] | Neme (aufsteigend

Start-Datum * End-Datum

SUChen Sle naCh oder Tausend Kontakte =

?
wahlen Sie einen und geben Sie optional Budget (EUR) 2=
die an. Targeting

AnschlieRend konnen Sie in der Treffer-Liste

das

Wahlen Sie lhren gewtlinschten und geben Sie im Anschluss Start- und End-Datum, sowie die

Anzahl der zu erreichenden Kontakte ( ) an. Der Preis fiir Ihre Belegungen berechnet sich
automatisch. Legen Sie Ihre Auswahl anschlieBend in den

20.05.2014 crossvertise GmbH |5



Der Buchungsprozess — Online/Mobile ).4 Crossvertise

the media marketplace

So buchen Sie Online/Mobile-Werbung einfach und schnell — Warenkorb und Abwicklung

; Name des Warenkorbs ‘ R Details
] Muster Werbekampagne Warenkorb: Muster Werbekampagne
Kampagnenbeschreibung [ eetequngen: 1
Preis (Geplant): 940,00 EUR.
Gesamtbetrag: 940,00 EUR

Im Warenkorb konnen Sie lhre Auswahl
bequem per Mausklick buchen.

Belegungen filtern nach Status v . Angebot anfi | b
[F =Y Angefragt | Gebucht | Storniert =

T Alle Belegungen als Excel exportieren |

Dort kdnnen Sie unter ,,Meine Motive” auch

Online .
Ilhr(e) Online-Banner hochladen.
Medium Ausgabe  Motiv  Motivart  Motiv wihlen Thr Preis
[ Vermarkter: Zeitverlag Gerd Bucerius GmbH & Co. KG Ve’mam;‘;“gj:
BN < ‘ze\t.de - Run of Site |— ‘ Motiv wihlen ¥ zuweisen s40,00 eur | [}
940,00 EUR

Alle auswahlen / Nichts auswahlen
Auswahl l3schen

Listengesamtpreis: 940,00 EUR
Agenturprovision: 141,00 EUR

Auswahl verschichen | in Warenkorb | Warenkorb von Max Mustermann ¥ crossvertise Gebihr: 141,00 EUR

el LS Mein Warenkorh

Meine Auftrége
Meine Nachrichten (0)

Meine Media-Briefings

Meine Motive

Mein Konto
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Der Buchungsprozess - TV ).4 Crossvertise

the media marketplace

Beispiel TV-Werbung

In drei Schritten zur optimalen TV-Kampagne

0O

——

1 Suchen & Finden 2 Auswahl & Warenkorb 3 Buchung & Check-Qut
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Der Buchungsprozess — TV crossvertise

A the media marketplace

So buchen Sie TV-Werbung einfach und schnell — Suche und Auswahl

Wit Fernsehwerbung auf RTL erreichen Sie vele Zuschauer mit Threm TV-Spot. Die Kosten fur Fernsehuerbung auf RTL héngen dabel von vilen Faktoren ab.
e erstellen wir Tnen ein individuelles Angebot. Fillen Sie einfach as Kurzbriefing aus.

Gern o s
Wi Katen lle Fragen it dem Vermarkter 2 Deutciand G und setze uns umgehend it fnen i Verbidung. Wollen Sie algemein mehr Gber
S Q zur Detailsuche @ 7u den Topangeboten Femsehwerbung wissen? Schauen Sie bel unseren Infoseiten zu Fernsehwerbung vorbei.
Name . >enderubero
Zeige 1 - 15 von 15 Ergebnissen Ergebnisse pro Seite Sortieren nach f—
L]
ermarkter a

50 100 200 Name b Vermarkter TP Deutschland GmbH
Vatratung 1) Hetors
Name itung  Sparte Tagesreichweite .
vl Vomser
Miinchen Live TV
Miinct v .
LI Fernsehen GmbH & Privatfernsenen 0Kl (GroBraum oy o amm | 203 TS0 Technisch Reichwete 2| 35,8 M. ersonen
miinchen.tv Minchen) Personen
Senderart Co.kG Obertragungsart 2| Kabel, Satllt, IPTV, Telekom Entertain
N24 .
2 Senderart 2| Privatfernsehen
B EN24 124 Media GmbH Frivatfernsehen [o0o®  Hachrichten
Privatfernsehen (Peutschiand)
Kombination ) Algemeine Informationen | Techrische Informationen | AGH
IP Deutschland GmbH Privatfernsehen | National Nachrichten
Pay TV riniag dos e von RL i e usgewogene Progra- s
—— Do s in s Gt s g o g i T

ds.
Viele der RTL-Erfolgsformate sind heute in Deutschland bainah <o bekannt wie die Marke ,RTL" selbst RTL Television satzt auf assische Verbreltungsriege

chenso i ouf neue Medien nd Technologie
‘ SevenOne Media GmbH | Frivatfernsehen | National Vollprogramm D starien Programmmarken sind somt auf e

Hator F 1 Angebot anfordern
Eeukal DroSieben MAXX | o enOne Media GmbH | Privatfernsehen | N2tional Manner e oh . i fs el
a (Deutschland) Venn es schne ss: Jetz briefing S
Lokal :
RTL Beantwaorten Sie uns einfach die folgenden Fragen und wir setzen uns umgehend mit Thnen in Verbindung! Eine Registrierung ist nicht und Thre
: Love i, IP Deutschland GmbH | Frivatfernsehen | National Vollprogramm 2 e T
N At IP Deutschiand GmbH | Privatfernsehen | Hational Manner .
volprogramm
- Produke > S > > > Sie Frage
Frauen SAT.1
Manmer \fb SevenOne Media GmbH | Privatfernsehen | National Vollprogramm 0800-276 776 3342
- 1. Produkt
Mo - Fr 9 bis 18 Uhr sind wir gerne
lich fiir Sie dat
Worum geht es? Beschreiben Sie hier kurz Thr Unternehmen, Thr Produkt oder persanlich far Ste da
das konkete Projekt.
R . Wa viollen S lautet Thre Werbebotschaft? > Kontakt aufnehmen
Suchen Sie nach Namen, Vermarktern oder flllen

Sie das Kurzbriefing aus um ein individuelles
Angebot zu allen in Deutschland verfligbaren TV-
Sendern zu erhalten. Unsere Mediaexperten
melden sich umgehend bei lhnen.

4
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Der Buchungsprozess - Kino ).4 Crossvertise

the media marketplace

Beispiel Kino-Werbung

In drei Schritten zur optimalen Kino-Werbekampagne

-

1 Suchen & Finden 2 Auswahl & Warenkorb 3 Buchung & Check-Qut

20.05.2014 crossvertise GmbH 19



Der Buchungsprozess — Kino

X

.

So buchen Sie Kino-Werbung einfach und schnell — Suche und Auswahl

Geben Sie Thre gewiinschte Adresse ein, an der Sie werben méchten. Kino/ Saal
CINEMAXX 1
(Digital}
° g m GILIE Sokded
Go ,gk" (Digital)
CINEMAXX 3
(Digital}
CINEMAXX 4
Geben Sie d in die Suchleiste ei i
eben Sie den in die Suchleiste ein. ot
(Digital)
CINEMAXX 6
um (Digital)
CINEMAXX 7
=« EE . o s
a0z ® 5 e (Digital)
¢y Trebstane \ossacher Sate Frankfurter fing -; Frankfurter g
¥ Analog 2 @ =
¥ Digital %, a
[ ax-Kino e B ZurDetailansicht
[ Mehrzweckkino sote
&3 Multiplexking - q}% nchen
& Programmkino 0OBesucherpro O Wochenpreis

]

Dieses Icon reprasentiert
&in Kino, mit einem Klick oo
auf das Icon kénnen Sie i ()58
sich weitere Informationen
anzeigen lassen.

estralle
Reprasentiert viele )
Werbetréger an Q»y‘
einem Ort, ein B
Klick auf das Icon fihrt
ck auf das Icon it zu =

einer genaueren Ansicht.

Cioieiilling-westpark

20.05.2014

SchwantRalerhohe

Kino/Saal  Projektionsart Sitze Woche

CINEMAXC | Digital 1478 | 8684

CINEMAXX | pgital 161 | 1002
Digital a7 |27
Digital 234 | 1189

W BEl
2

(305)

o
plschalkinge®

Dot

1}
. R— .
% / . :
o SEr

<) hered] Ppiese Au:Hmahausen
Museunsinsel w04
Ludwigsvorstzidt-Isarvorstadt,
Berg am
Kartendaten © 2014 GeoBasis-DE/EKG (22009), Google Fehlerbei G Jd

O Besucher pro

Sitze Woche
161 1002
417 2171
234 | 1169
214 | 1169
290 1670
Ll 835

61 668
1473 8684

26.06.2014 -
03.07.2014

69,84 EUR

151,20 EUR

81,36 EUR

81,36 EUR

116,16 EUR

58,08 EUR

46,56 EUR

604,56 EUR

03.07.2014 -
10.07.2014

69,84 EUR

151,20 EUR

81,36 EUR

81,36 EUR

116,16 EUR

58,08 EUR

46,56 EUR

604,56 EUR

10.07.2014 -
17.07.2014

104,76 EUR

226,80 EUR

122,04 EUR

122,04 EUR

174,24 EUR

87,12 EUR

69,84 EUR

906,84 EUR

17.07.2014 -
24.07.2014

104,76 EUR

226,80 EUR

122,04 EUR

122,04 EUR

174,24 EUR

87,12 EUR

69,84 EUR

‘906,84 EUR

Buchen Sie hier diefden gewiinschte(n) Sale/Saal. Geben Sie
eine Spotldnge ein sowie eine Buchungsperiode (Kinowochen,
mindestens 4 Wochen).
Den entstehenden Preis sehen Sie anschliefend im Kostenfeld.

Fur mehr Informationen zum Kino oder den Preisen klicken Sie
hier: CINEMAXXX 157

Start-Datum  26.06.2014

Buchungsperiode _ 4
(Wochen)

End-Datum  24.07.2014

Spotlange 30 s

Allenge

Kosten

H 5

3.022,80

ZTum Warenkorb hinzufiigen

EUR

Wahlen Sie das gewtlinschte Kino und belegen Sie einzelne bzw.
alle Sale. Geben Sie das
und die Spotlange lhres Kinospots an.

crossvertise GmbH

die

&

crossvertise

W the media marketplace

Saalsumme

349,20 EUR

756,00 EUR

406,80 EUR

406,80 EUR

580,80 EUR

290,40 EUR

232,80 EUR

3.022,80 EUR °
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Der Buchungsprozess — Kino

crossvertise

the media marketplace

X

So buchen Sie Kinowerbung einfach und schnell — Warenkorb und Abwicklung

3.

Belegungen filtern nach Status
[Ghl=lid Angefragt  Gebucht Stomiert

o

g 9

)

7 Alle Belegungen als Excel exportieren |

Ansicht: [y g Motrva‘

Medium Format Start-Datum End-Datum Spotlinge Anzahl Thr Preis
[ | vermarkter: werbeWeischer GmbH & Co. KG Verm;_:]k‘zmgji
0| BB | cmEmAxx 1 (CINEMAXX 1-7) | Saalbuchung 26.06.2014 | 23.07.2014 30s| 4 Wochen 349,20 R | [0
a u CINEMAXX 2 (CINEMAXX 1-7) Saalbuchung 26.06.2014 23.07.2014 30s| 4Wochen 756,00 EUR m
E u CINEMAXX 3 (CINEMAXX 1-7) Saalbuchung 26.06.2014 23.07.2014 30s| 4 Wochen 406,80 EUR m
E u CINEMAXX 4 (CINEMAXX 1-7) Saalbuchung 26.06.2014 23.07.2014 30s| 4 Wochen 406,80 EUR m
E H CINEMAXX 5 (CINEMAXX 1-7) Saalbuchung 26.06.2014 23.07.2014 30s| 4Wochen 580,80 EUR m
E H CINEMAXX 6 (CINEMAXX 1-7) Saalbuchung 26.06.2014 23.07.2014 30s| 4Wochen 290,40 EUR m
E ﬂ CINEMAXX 7 (CINEMAXX 1-7) Saalbuchung 26.06.2014 23.07.2014 30s| 4wochen 232,80 EUR m
3.022,80 EUR
- duktionsk fiir 2.232,40 EUR .
Beschreibung Anzahl  Gesamtpreis
B3 spottinge: 30 Sekunden
Handlingkosten 1 50,00 EUR
FSK Prifung 1 370,00 EUR
Produktion Kinomaster (DCF, Encoding) 1 427,80 EUR
Digital Processing Fees 7 56,35 EUR
Qualitat: ung (nur falls notwendig): d ing, Riickpegelung 82 leq, Title Safe 1 1.32825ELR
2.232,40 EUR

Alle auswihlen / Nichts auswahlen
Auswahl Ischen

Auswahl verschieben

t

o

Alle dargestellten Preise sind Netto-Preise und verstehen sich zuziiglich der gesetzlichen Umsatzsteuer.

Listengesamtpreis:

Agenturprovision:
in Warenkorb  Warenkorb von Max Mustermann ¥ crossvertise Gebuhr:

Thr Preis:

5.255,20 EUR
-453,42 EUR
453,42 EUR

5.255,20 EUR

Im Warenkorb konnen Sie lhre Auswahl
bequem per Mausklick buchen.

Dort kbnnen Sie unter ,,Meine Motive” auch
Ihr(e) Werbespot(s) hochladen.

Mein Warenkorb
Meine Auftrége
Meine Machrichten (0}

Meine Media-Briefings

Meine Motive

Mein Konto

Die Produktions- und Prozesskosten werden
Ihnen durch Klicken auf den griinen runden
Button angezeigt.

20.05.2014

crossvertise GmbH
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,Mein crossvertise” — Das Mediacockpit n crossvertise

A the media marketplace

lhre personliche Schaltzentrale bei allen Kampagnenschritten

Meine Nachrichten

Alle kampagnenbezogenen Nachrichten —
kompakt, schnell zugreifbar und einfach zu bedienen

Meine Media-Briefings

Erstellen Sie ein Mediabriefing und lassen Sie
Ihre Kampagne optimal planen

Schnelle und einfache
Ubertragung und
Verwaltung der
Werbemittel

Mein Konto E4 mMeine Nachrichten Meine Media-Briefings Meine Motive Media Team hentaktieren

Aktuelle Meldungen

Schreiben Sie uns, wenn

Auftragsbestatigung Preis
. d m - i f !
Sie Fragen zum Auftrag Worenkorbs  zotuoum . (Goplant) _ Gobecht)

Eehr geehries casvertise Team, vielen Dank for die kormpetente
Eeratung in unserem Telefonal, Hiermit bestatie ich derAuflrag und
lasze lhner in Kirze die Motive zukommen.

haben und behalten Sie
alle wichtigen Infos zu
Ilhrer Kampagne im Blick

Muste: 28.07.2014 -

Werhekampagne 30,10,2014 e [[eeteee kiirzlich verwendete
Warenkorbe

Alle Warenkbrbe

Alle Nachrichten anzeigen
Vergleichen Sie lhre

Kampagnen und ver-
walten Sie sie nach
Region, Saison, Budget
oder anderen Kriterien

W Frint

Belegungskalender

W Radic
= 29% M onine
Jede Kampagne kann Romss s s = " B uaenuenun
. I S
eingesehen werden. : i o | e
1 (03.08.2014 - 19.02.2014) ° Media-Mix

=
Lassen Sie sich hier an- e
zeigen, welches Medium :
wann geschaltet wird,
wann Unterlagenschluss
ist, etc.

Verteilung Ihres Budgets
auf die verschiedenen
Mediengattungen

Thr aktueller Media-Mix zeigt Thnen die Verteilung Thres Budgets auf die
verschiedenen Medizngsttungen.
Zur Berechnung werden nur Belegungen einbezogen, die in threm aktiven

08:00 FTRE
- ) Warenkoro enthalten sind.
(900 egof] 0900 cqof|
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the media marketplace

Die Leistungen nochmal im Uberblick mCrOSSVGl’tiSG

Unterstitzung nach Mal3

Plattformleistungen

= Direkter Zugang zu allen Werbemedien

Agenturleistungen

= Planung und Umsetzung nationaler
und internationaler Kampagnen

= Kostenlose Mediadaten

I L= il Planungsassistenten = |ndividuelle Beratung und Betreuung

= Vergleichsméglichkeit = Preis- und Rabattverhandlung

= Einfache Buchung via = Kampagnenmanagement

Online-Buchungsplattform = Fortlaufende Prifung und
Optimierung

= Weiterfliihrende Leistungen wie
Kreation, Produktion, Social Media
und PR, SEM und SEO uber

spezialisierte Partneragenturen

= Effiziente Abwicklung
* Buchungshistorie

Bei crossvertise entscheidet jeder Kunde selbst, in wie weit er sich bei der Planung und
Umsetzung von Werbekampagnen einbringen will.

Dank unserer erfahrenen Media-Teams und unserer innovativen Online-Plattform kénnen
wir alle Leistungen aus einer Hand anbieten, und das mit einem Hochstmal} an Effizienz!
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lhr Weg zu crossvertise N crossvertise

A

the media marketplace
E——

crossvertise GmbH

04O A AN El =) e

Dingolfinger Stral3e 2 | 81673 Munchen
Tel.: +49 (0)89 452145-130

Fax: +49 (0)89 452145139

info@crossvertise.com

WWwWw.crossvertise.com

lhr Ansprechpartner

Adrian Schifferdecker

Tel.: +49 (0)800 2767763342
mediaeinkauf@crossvertise.com
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